
       
 

 

 

 

 
 

福岡大学 アドミッション・ポリシー（ＡＰ）  

商学部商学科 

学位（教育）プログラム名：商学  

 

 養成する人材像・教育課程の特色 

 商学科は、流通・マーケティング、情報・サービス、交通、金融・保険、商業史の広範な分野の理論を学ぶこ

とを通して、時代の変化を多面的な視点から考察し、実務における基礎力を身に付けることで、社会や地域に貢

献できる人材を養成することを目指しています。そのために、流通・マーケティング、情報・サービス、交通、

金融・保険、商業史の分野ごとに入門科目を設けています。また、1 年次生全員が受講できる基礎ゼミナールを

用意しています。大学生としての第一歩となる足場を 1年次に固めた後は、自分なりの興味・関心に応じて、専

門科目、特別講義や小人数の専門ゼミナールを受講し、プロジェクト・課外活動に参加することで、「時代の変

化を多面的な視点から考察する力」や「実務に対応できる基礎力」が修得できます。 

 

 求める人材像（求める能力） 

 知識・理解 

 高等学校の教育内容を幅広く学習しており、それらを社会や地域との関係を軸に考え解釈することに興味があ

る人 

 

 技能 

 自分の興味・関心を起点に情報や他者の意見を集め、それらを素材に論理的に考え自分の意見を表現すること

ができる人 

 

 態度・志向性 

 社会の一員であることに自覚的で、社会や地域に貢献したいと思う使命感をもった人 

 

 その他能力・資質 

 自己研鑽により、英語をはじめ各種の資格・検定試験に合格した人 

 

 入学者選抜のねらい 

 商学科は、学びや諸活動の中で挑戦し続ける意欲あふれる人材や、多様な背景を持ち、さまざまな能力を有す

る人材を国内外から広く受け入れます。  

 そのために、これまでに培われた基礎学力、活動や経験を通じて身に付けた能力、資質、学ぶ意欲などを、多

面的・総合的に評価する多様な入学試験を実施します。 

 


